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/Narkenauftritt

Wir vom TMT verstehen uns als realistische Visionare. Dyncjmisch

Unser Handeln ist dynamisch, (selbst)bewusst und
aufgeschlossen. Diese Werte mochten wir auch visuell mit (Selbst)oeuwusst

unserem Markenauftritt kommunizieren.
Aufgeschlossen

Wir verbinden Tradition und Moderne, indem wir
transdisziplinar Arbeiten, uber den Tellerrand schauen
und neue Wege ebnen. Trotz aller Kreativitat und
Erfindergeist verlieren wir nie die Bodenhaftung.

FUr uns ist klar, Wirtschaft ohne Nachhaltigkeit hat keine
Zukunft, und findet somit keinen Platz bei uns. Auch “nur
heilse Luft” konnen wir ebenso wenig gebrauchen wie
unsere Atmosphare.
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Wort-Bild-Varke
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1/2 page width
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FUr Geschaftsbriefe und alle weiteren Print-

TransMarTech SH

Medien wird das Logo in der oberen linken Ecke Drving Aartine P

oundig mit den Kanten des Schutzraums platziert.

Das Logo wir dabei auf die Halfte der Seitenbreite
(der kurzeren Seite) skaliert.

D.n., bei einem DIN Ad-Format entspricht es einer
Gesamtbreite von 105 mm (210 mm / 2).




Wort-Bild-Marke

Platzierung & GroBen - Web

' 1/4 of screen width (e.g. 480 for a 1920x1080 document)

Zentrum  Angebot Projekte  Netzwerk  Team Newsletter
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Medien) oben links platziert. Dabei wird
es auf 1/4 der Auflésungsbreite
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skaliert und bundig mit doppeltem

Schutzraum (s. Grafik) angeordnet Schleswig-Holsteins Inkubator fur




Wort-Bild-Marke

Platzierung & GroBen - PPT

Begrenzungen (Margins) fUr Power- | B Vine e ime Euie
Point- & PDF-Dateien

(im 16:9 Format)

Links: 100 pt
Rechts: 100 pt
Oben: 80 pt '

Unten: 80 pt Corporate Design Manual
Trans/MarTech Sh Gmbh | 022022

Hierbei wird das Logo (skaliert auf :
1/4 der Breite der Datei) oben links I
und bundig mit den Begrenzungen :
platziert. (Der Schutzraum des Logos |
wird dabei automatisch nicht |
angegriffen.) :
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Wort-Bild-Marke

Farbrarianten & Schwarz-Uecil3
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Wort-Bild-Marke

Social Media lcons

'  Vodafone.de 9 14:53 94 % (B

< transmartech_sh Q

382 1.364 646

Posts Followers Following

TMT | Transferzentrum f. Maritime Technologien Schleswig- TransMarTech SH GmbH

Holstein & _Jeden Tag flr die Meerefg

Innovationshub fur maritime Technologien: Inkubator, CoWorking, Maker Space fur maritime Aktionen Netzwerk Wissen
. I I

Technologien , ' #meeresschutzstadt Kiel. Ob als

Umweltdienste - Kiel, Schleswig-Holstein - 550 Follower Akteur*in oder Teilnehmer*in  more

(Sq uare \/e I’SiO n) »~m Julia und 4 weitere Kontakte sind hier beschaftigt. - 6 Beschaftigte (ROU N d \/e rSiO n) See Translation

v Follower:in Mehr erfahren &
Followed by

ﬁ’ﬁ oceanstories.ebus,

Start Info Beitrage Jobs Personen Events Videos - geomar_kiel and 20 others

Following v Message +2
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TMNT Farbwelt

Akzente

Primarfarbe

Graublau

RAL 5008

RGB 43, 58, 68
Pantone 433

Hex #2B3A44
CYMK 37, 15, 0, 73

RAL: 1003

RGB: 249, 168, 0
Pantone: 137

HEX: #F9A800
CYMK: 0, 33, 100, 2

Sekundarfarben

Gelb und Weil3

RAL 9016

RGB 255, 255, 255
Pantone 705

Hex #ffffff
CYMKO0,0,0,0




Typografie

Title: BC Alphapipe (Regular)

Marken- & Titel-Schrift

Die Schriftart “BC Aphapipe” ist eine offene, runde und
dynamische Schrift, die zugleich markant ist und aus der
Masse heraus sticht. Sie ist die neue Marken- und Titel-
Schrift des TMTs und findet sowohl im Wort-Bild-Logo als
auch fur (Unter-)Titel und Infografiken Verwendung. Es
werden ausschlieldlich die Schnitte “Regular” (fur die
Haupttitel) und “Light” (fur Untertitel) verwendet.

Untertitel und Statements werden mit der Akzentfarbe
Orange (auf blauem Hintergrund) bzw. Blau (auf
orangenem Hintergrund) hervorgehoben.

Subtitle: BC Alphapipe (Thin)

BC Alphapipe Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaoui
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

0123456789 (12&@,;)

BC Alphapipe Light
abcdefghijklmnoparsturwxyz&douls

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W XYZAOQU
0123456789 (1?7&@,;)



Typografie

Hausschrift: Open sans

Open Sans Light
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaoul’
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789 (I?7&@,;)

DER SCHRIFTSCHNITT LIGHT

Wird fur regulare und

umfangreiche Fliel3texte

verwendet.

Open Sans Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzadul3
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789 (1?&@,;)

DER SCHRIFTSCHNITT REGULAR

Wird in Grol3schrift fUr Zwischenuberschriften
verwendet. Zudem steht er in normaler
Schreibweise fur Bildunterschriften und
besondere Textformate zur Verfligung.

Open Sans SemiBold

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoull

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789 (1?&®@,;)

DER SCHRIFTSCHNITT SEMIBOLD

Wird fur Uberschriften und
Auszeichnungen verwendet.




Typografie

Systemschrift: Helretica

) . . o Helvetica Regular
INn manchen Fallen ist der Einsatz der Hausschrift nicht

sinnvoll. Dies ist beispielsweise in der Korrespondenz abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaouls

via E-Mail oder bei der Verwendung von PPT-Dateien und ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

Word-Dateien auf fremden Computern der Fall, 0123456789 (17&@,;)
da dort die Hausschriften per System nicht zur Verfigung

stehen.
Helvetica Bold

Als ersatz fur die ,,BC Alphapie” und ,,Open Sans” steht abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaéun

die Schriftfamilie der ,Helvetica” in den Schnitten ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
Light und Bold als Systemschrift zur Verfagung.
0123456789 (17&@,;)




Typografie

Text Text Text

Nur fur groflden Text & Grafiken

Gut. Fur all ignet.
Hb PUD alies SEEIENE Schriften > 18 pt/fett > 14 pt

Gut. Fur alles geeignet.

Text

Nur fur grolsen Text & Grafiken

| Moglichst vermeiden. Moglichst vermeiden.
Schriften > 18 pt/fett > 14 pt

/U wenig Kontrast. /U wenig Kontrast.

Gepruft und basiert auf WCAG 2.1-Stufen AAA und AA.




Typografie

Stets Blaugrau statt Schwarz.
(Auch bei Word-Dokumenten!)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliguyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren,
No sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Schwarz generell meiden!

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliqguyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliguyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren,
NO sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.




Layout

Gestaltungselemente - Highlight

Ribbon -

Als Gestaltungselemente stehen neben den Farben und
Schriften drei weitere Elemente zur Verfigung.

Die Focus-Box wird genutzt um die Aufmerksamkeit der
Leser*innen auf das Wesentliche zu lenken.

Durch Highlights von bestimmen Zwischenuberschriften

geht die Unterteilung von Abschnitten (besonders in * FOCUS-BOX

langeren Dokumenten und FlielStexten) nicht verloren.
Das Ribbon ist ein grafisches Elemente, welches sich

besonders dafur eignet grolderen “Blank-Space" zu fullen,

ohne danach “Uberladen” zu wirken.




Layout

llustrationen & Piktogramme

Bei lllustrationen und der Verwendung von
Piktogrammen ist darauf zu achten, moglichst
runde bzw. abgerundete Elemente zu nutzen,
um den “weichen” Layout-Stil auch hier
konstant weiterzufuhren.

Bei der Farbwahl gilt es auch hier, sich an die
Kontrast-Vorgaben zu halten.




Layout
Infografiken & Diagramme

FUr Infografiken und Diagramme bietet es sich
an, die TMT-Farben in ihren verschiedenen
Abstufungen zu nutzen. Dabei ist darauf zu
achten, die unterschiedlichen Farben zu sehr
zu vermischen. Als Schrift wird generell die
Open Sans in ihren verschiedenen Schnitte
genutzt. Bei einfacheren Grafiken, die als eine
Art “Statement” funktionieren sollen, kann auch
die BC Alphapipe genommen werden.




Layout

Bildstil

Die TMT-Bildsprache zeichnet sich aus durch: Professionalitat,
Authentizitat & Emotionalitat.

Menschen, Technik und Natur stehen dabei (je nach Kontext) im Fokus. Das
TMT zeichnet sich durch Kollaboration unterschiedlichster Akteure aus. Dies
sollte daher auch in den Entsprechenden Bildern widergespiegelt werden.
Ein Fokus auf eine einzelne Person, oder ein einzelnes Element dabei ist
gerne gesehen. Zudem stenht das TMT fur “Macher-Mentalitat” - nicht nur
schnacken, sondern machen. Auch dies sollte also in den Bildern aufgegritfen
werden. (Bilder von Post-it's gibts es allerdings genugend...)

In PDF- und PPT-Dateien sollten Bilder nach Moglichkeit ebenfalls mit
abgerundeten Ecken platziert werden. Sie konnen, je nach Kontext aulderhalb
oder Innerhalt einer Fokus-Box liegen.




Allgemeine Gestaltung
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WeiBer Titel

Untertitel Blau auf Orange

Blaver Titel

Untertitel Blau auf Orange

TransMarTech SH | Corporate Design Manual | 02-2022

Blaver Titel

Untertitel Weil3 auf Blau

22



Keine abgeschnittenen Fokus-Boxen.




Das “Ribbon” nicht diagonal oder horizontal
verwenden, sondern stets vertikal.



Keine vertikale Aufteilung.




Keine horizontale Aufteilung.




Appendix
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Sub-Brand
, ORCC
Auspblick - ORCC 2022 2022 powered by

TransMarTech SH

Die Sub-Marke des ORCC 2022, wird angelehnt an das

neue TMT-Branding und den Stil des Events vom Vorjahr. H EAD L I N E

In diesem Zuge wird das visuelle Design dahin vereinfacht, SUB-HEADING

dass es keine Farbverlaufe mehr gibt (Anlehnung an das
TMT CD) und das TMT-Orange in der Farbpalette wegfallt, Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed

und durch das Tlrkis vom \/orjahr ersetzt wird. diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliqguyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et

accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd

Als Schrift wird wieder die JetBrains Mono in Kombination | |
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor

mit der Open Sans dienen. Das Logo, bzw. die Wort-Bilad-

sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
Marke fUr das Event 2022 sind noch zu definieren. elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et

dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.




Sub-Brand

ORCC - Farben & Kontraste

RAL 5008 RAL: 6027

RGB 43, 58, 68 RGB: 16, 243, 210
Pantone 433 Pantone: 3255 C
Hex #2B3A44 HEX: #10F3D2
CYMK 37, 15, 0, 73 CYMK: 0, 33, 100, 2




Sub-Brand

ORCC - 2021 vs. 2022

TransMarTech SH | Corporate Design Manual | 02-2022

30



